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Praca semestralna I

Wytyczne do tworzenia prac badawczych weryfikujących prawa popytu i podaży oraz krzywych Tornquista w ramach Bazy Mikrobadań Studenckich

Propozycje badawcze

1. Ocena popytu i podaży produktu niedostępnego (trudno dostępnego) na rynku. Np. „latająca deskorolka”, bilet na finał Euro 2016, itd.
Popyt – pytanie: Po jakiej maksymalnej cenie kupiłbyś (kupiłabyś) bilet na finał Euro 2016?
Podaż – pytanie: Po jakiej minimalnej cenie sprzedałbyś (sprzedałabyś) bilet na finał Euro 2016?
2. Ocena popytu i podaży na starsze wydanie "Zbioru zadań z mikroekonomii współczesnej" T. Zalegi z 2007 roku. Podręcznik jest używany, natomiast na rynku pojawiły się nowe wydania. Zakładamy, że ślady użycia nie mają wpływu na cenę zbioru.
Popyt – pytanie: Po jakiej maksymalnej cenie kupiłbyś (kupiłabyś) zbioru zadań z mikroekonomii  współczesnej autorstwa T. Zalegi z 2007 roku?

Podaż – pytanie: Po jakiej minimalnej cenie sprzedałbyś (sprzedałabyś) zbiór zadań z mikroekonomii współczesnej T. Zalegi z 2007 roku?

3. Ocena popytu i podaży określonej usługi np. wyprowadzenie psa, posprzątania mieszkania około 
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zrobienie zakupów itd.
Popyt – pytanie - Za jaką maksymalną cenę byłbyś (byłabyś) w stanie zapłacić komuś za jednorazowe wyprowadzenie psa (posprzątanie mieszkania, zrobienie zakupów, itd.)?

Podaż – pytanie: Po  jakiej minimalnej cenie byłbyś (byłabyś) w stanie komuś za jednorazowo wyprowadzić psa (posprzątać mieszkanie, zrobić zakupy, itd.)?
Uwaga:

Ankieta powinna dotyczyć nie mniej niż 25 osób. W arkuszu pierwszym MMikro 1.0 jest pięć miejsc na wprowadzenie danych. Dlatego dane z ankiety szeregujemy od najmniejszej do największej wielkości. Następnie łączymy je w grupy po pięć obserwacji i dla tych grup obliczamy średnią. Pięć średnich wielkości wprowadzamy do programu, do funkcji popytu i podaży.

4. Krzywe Tornquista I, II i III rodzaju -  
Schemat badawczy
Prace semestralne powinny być przeprowadzane i prezentowane według następującego porządku:
1. Konceptualizacja badań.
Konceptualizacja badań dotyczy zaprojektowania i przeprowadzenia badań. Ten etap projektowania badań obejmuje określenie:
a) Sformułowanie problemu badawczego ( wybór tematu pracy badawczej)
Polega na wybraniu i sprecyzowaniu zagadnienia ekonomicznego wymagającego rozwiązania. Przygotowywana praca mieści się nie pośród zagadnień makroekonomicznych czy sektorowych (np. dotyczy przemysłu) ale zagadnień mikroekonomicznych. Należeć będzie do bardzo szybko rozwijającej się dziedziny ekonomii jaką jest teoria wyboru konsumenta. Praca będzie miała charakter praktyczny.
Przedmiot badania powinien być zakwalifikowany do jednej z poniższych kategorii, jako część bazy studenckich mikroekonomicznych prac badawczych dotyczących analizy działania w praktyce praw popytu i podaży. 
	I Towary
	II usługi
	III Nietypowe zachowania konsumentów na rynku

	1. dobra normalne luksusowe

2. dobra normalne podstawowe

3. dobra podrzędne (niższego rzędu)

4. dobra Giffenowskie
	1. usługi materialne

2. usługi niematerialne

3. usługi uwzględniające dyskryminację cenową (hotelarstwo, turystyka, gastronomia)
	1. gra na hossę, gra na bessę (giełdy: kwiatów, warzyw i owoców)

2. konsumpcja ostentacyjna (dzieła sztuki, biżuteria)

3. paradoks Giffena 


Dobór do danej kategorii odbywa się na podstawie dwóch kryteriów : elastyczności w punkcie równowagi i czasu przeprowadzenia badania.
b) Cel badania.
a. Należy podkreślić, że zasadniczym celem pracy jest weryfikacja praw popytu i podaży dla różnych dóbr, usług i rynków. Przygotowując badanie należy dokładnie określić, który z jego aspektów analizujemy.

b. Celem nadrzędnym pracy będzie jej dołączenie do bazy prac studenckich, opisujących i weryfikujących w wielu aspektach prawa popytu i podaży.
c) Sformułowanie hipotezy badawczej.
a. Sformułowanie hipotezy badawczej powinno mieć postać zdania opisowego, stwierdzającego istnienie korelacji między rozpatrywanymi zjawiskami. Po udokumentowanym sprawdzeniu słuszności twierdzenia (po przeprowadzeniu badania) – hipoteza staje się tezą. Przykładowo, badamy kształtowanie się popytu i podaży na określone dobro lub usługę.  Hipotezą w tym przypadku może być istnienie zależności pomiędzy ceną dobra (usługi) a ilością popytu (ilością podażą), które w przybliżony sposób można wyrazić funkcyjnie. Hipotezą może być także istnienie punktu równowagi na rynku określonego dobra lub usługi (przy uwzględnieniu obu funkcji). 
2 Dobór próby badawczej.
Po określeniu celu problemu badawczego i jego zdefiniowaniu, kolejny etap badań powinien być skupiony na doborze próby badawczej oraz sposobu, w jaki badanie ma zostać przeprowadzone. Dobór próby jest niezwykle istotny. Należy w tym celu ustalić:

a) podstawową jednostkę próby która zostanie poddana pomiarowi.
b) liczebność próby, czyli ustalenie, z ilu jednostek powinna składać się próba;
c) metodę doboru próby, czyli określenie sposobu, w jaki zostaną dobrane jednostki do próby (w przypadku badania popytu i podaży należy skorzystać z tzw. metody nielosowej, polegającej na samodzielnym dobraniu  jednostek do próby).
d) W przypadku prac bardziej rozbudowanych, istnieje możliwość powtórzenia badania, np. po upływie tygodnia, miesiąca czy kwartału. Należy pamiętać aby jednostki wchodzące do kolejnej próby zachowały proporcje, np. podobna liczba kobiet i mężczyzn czy podobny wiek ankietowanych jak w pierwszej próbie. Powtórzenie badań konsultujemy z prowadzącym zajęcia.

3 Wybór metody badawczej(zbierania danych).
Na tym etapie należy sformułować szczegółowego zakres przedmiotowy i przestrzenny badań. W przypadku badania popytu i podaży można zastosować metodę wywiadu standaryzowanego – kwestionariusz ankietowy. Jest to prosta metoda umożliwiająca osiągnięcie podstawowego celu badań. W tym celu można skorzystać z jednej z poniższych metod:
Do wyboru metoda zebrania danych:
a. ankiety przeprowadzonej wśród konsumentów;
b. wywiadu, w celu zebrania danych np. na temat popytu lub podaży;
c. poszukiwania danych w rocznikach statystycznych, badaniach naukowych,  Internecie itp.
4 Sposób i termin przeprowadzonych badań.
Ten etap projektowania polega na określeniu sposobu zastosowania metody badawczej w praktyce, a także na ustaleniu przybliżonego terminu przeprowadzenia badań. 
5 Konsultacje z prowadzącym zajęcia.
W uzasadnionych i bardziej wymagających przypadkach mogą okazać się konieczne konsultacje z wykładowcą, w celu ustalenia poprawności zaprojektowanego badania oraz jego trafności i zgodności z przyjętym na wstępie celem.

6 Zbieranie danych.

Ten etap badań dotyczy zbierania danych w terenie od konsumentów i sprzedawców. 
7 Wykaz danych pierwotnych dla popytu i podaży.
Wpisujemy zebrane w trakcie badań dane rzeczywiste, oddzielnie dla popytu i podaży.
8 Szereg danych rosnący dla popytu i podaży.
Otrzymane dane z terenu porządkujemy rosnąco, oddzielnie dla popytu i podaży. Dzielimy szereg rosnący na pięć równych grup. Obliczmy pięć średnich (jedną dla każdej grupy) i wprowadzamy do arkusza pierwszego programu MMikro WZ UW. W przypadku większej próby, dane prezentujemy w załączniku na końcu pracy.

9 Analiza danych.

Kolejnym etapem badań jest możliwość analizy funkcji popytu i podaży narzędziami ekonomicznymi,. Wprowadzone dane do arkuszy programu MMikro pozawalają obliczyć funkcje regresji popytu i podaży. Należy zwrócić uwagę na to, aby współczynnik dopasowania (R2) funkcji do danych rzeczywistych wyniósł nie mniej niż 0,6. W przeciwnym wypadku konsultujemy z prowadzącym zajęcia.
10 Prezentacja i ocena wyników badań.

Zebrane i przetworzone informacje prezentuje się, wykorzystując do tego celu program MMikro WZ UW. Stwierdzamy czy hipoteza badawcza została udowodniona i stałą się tezą.
	Wykaz danych pierwotnych dla popytu i podaży

	Funkcja popytu

	Cena P t1
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	Popyt QD t1
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	Funkcja podaży

	Cena P t1
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	Podaż  QD t1
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	Szereg danych rosnący dla popytu i podaży

	Funkcja popytu

	Cena P t1
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	Popyt QD t1
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	Funkcja podaży

	Cena P t1
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	Podaż  QD t1
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	Pięć średnich z szeregu rosnącego dla popytu i podaży. 
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